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Absolventin der Kommunikationswissenschaft, 2025

Pride Sells?

Warum queere Sichtbarkeit nicht automatisch Glaubwurdigkeit
schafft.

Methode: Quantitatives Online-Experiment

Feldzeit/Stichprobe: 24.-27. April 2025 / N = 258

Betreuung: Tim Schruttke (M.A.) / Gutachten: Prof. Dr. Lutz M. Hagen



Quelle: Horizont (2022)
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HAND IN HAND
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MACHT WELCOMING
SCHULE out

Quelle: NIVEA Deutschland (2023)
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Forschungsinteresse und Relevanz

A Zunehmende Unterstitzung der LGBTQIA+-Gemeinschaft durch Unternehmen in Form
von Pride-Kommunikation i, 2021; rusch, 2023)

A Wachsende Skepsis gegeniiber der Authentizitdt von LGBTQIA+-Unterstiitzung durch
Verbraucher*innen (ciszek & Lim, 2021; johns et al., 2022)

A Vorwurf des Rainbow-Washing

U =symbolische LGBTQIA+-Solidaritat ohne konkrete UnterstitzungsmalRnahmen
(Champlin & Li, 2020; Ciszek & Lim, 2021)

A Unklar ist bislang: Was macht Werbung mit LGBTIQIA+-Bezug glaubwirdig?

(Li, 2021; Wulf et al., 2022)
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Forschungsleitende Frage

Welchen Einfluss haben die bildliche Darstellung einer trans* Person und das
beworbene Produkt auf die Wahrnehmung von Rainbow-Washing in
Instagram-Werbeanzeigen und wie wirkt sich dies auf die Einstellung zur

Werbung und zur Marke aus?
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Variablenmodell und Hypothesen

Moderator:
LGBTQIA+-
Involvement . _
Einstellung zur
Werbung
uv1:
LGBTQIA+-
Bildsprache —
Wahrgenommenes
vz e T Rainbow-Washing
Beworbenes  }---777
Produkt _

Einstellung zur
Marke
Mediator:
Wahrgenommene

CSR-Passung
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Variablenmodell und Hypothesen

Uv1:
LGBTQIA+- “
Bildsprache AV1:
Wahrgenommenes
Rainbow-Washing
H1

Trans* Reprasentation reduziert die Wahrnehmung von Rainbow-Washing.
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Variablenmodell und Hypothesen

Moderator:
LGBTQIA+-
Involvement

UV1:
LGBTQIA+-
Bildsprache AV1.
Wahrgenommenes
Rainbow-Washing
H2

LGBTQIA+-Involvement moderiert den Einfluss der trans* Reprasentation.
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Variablenmodell und Hypothesen

H3
Die Wirkung des beworbenen Produkts auf die Wahrnehmung von Rainbow-

Washing wird durch die wahrgenommene CSR-Passung vermittelt.

AV1:
Wahrgenommenes
uv: | T ?1 Rainbow-Washing
Beworbenes |-
Produkt

\ Mediator:
Wahrgenommene

CSR-Passung
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Variablenmodell und Hypothesen

AV2:
Einstellung zur
Werbung
uv
Wahrgenommenes
Rainbow-Washing
AV3:
Einstellung zur
Marke

H4
Die Wahrnehmung von Rainbow-Washing beeinflusst die Einstellung zur

Werbung (H4a) und zur Marke (H4b) negativ.
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Methode

A Online-Experiment (2x2, Between-Subjects)
A N =258, randomisiert auf 6 Bedingungen

A UV1: beworbenes Produkt
(Wodka vs. Periodenunterwasche)

A UV2: LGBTQIA+-Bildsprache
(nur Regenbogenlabelvs. Regenbogenlabel mit
Abbildung einer trans* Person)

A Kontrollgruppen: kein LGBTQIA+-Bezug

A Messung: Rainbow-Washing, CSR-Passung,
Werbe- & Markenbewertung, LGBTQIA+-
Involvement

L TUD

Ubersicht der Experimentalbedingungen (2x2-Design)

BiIdspracheY
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mit ohne

- trans* Person trans* Person

Produkt Z

EG 1: EG 2:

Wodka Wodka x*mlt Wodka x 7'c:hne
trans trans

Reprasentation | Reprasentation
EG 3: EG 4:

Perioden- Perioden- Perioden-
unter- unterwasche x unterwasche x
wasche mit trans* ohne trans*

Reprasentation

Reprasentation



EG 1: Wodka &
mit trans* Reprasentation

‘lmtagfwm

bold_vodka

Anzeige

Jetzt kaufen

©QY W

Gefillt 42 Mal
bold_vodka Wir unterstiitzen die #Pride2025

A Q ® @

L TUD

EG 2: Wodka &
ohne trans* Reprdsentation

Instagram

bold_vodka
Anzeige

Jetzt kaufen

>
Qv W

Gefillt 42 Mal
bold_vodka Wir unterstitzen die #Pride2025

A Q ® @

EG 3: Periodenunterwasche &
mit trans* Reprasentation
Instagram

‘ ciclo_periodenshorts

Anzeige

Jetzt kaufen

Qv

Gefillt 42 Mal
ciclo_periodenshorts Wir unterstitzen die
#Pride2025

A Q ® @
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EG 4: Periodenunterwasche &
ohne trans* Reprasentation

G ciclo_periodenshorts

Anzeige

Jetzt kaufen >

QY W

Gefallt 42 Mal

ciclo_periodenshorts Wir unterstutzen die
#Prde2025

A Q B B 6




Ergebnisse

A Ablehnung von H1 und H2
U kein Einfluss der trans* Reprasentation auf die Wahrnehmung von Rainbow-Washing
0 kein moderierender Einfluss des LGBTQIA+-Involvements
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Ergebnisse

A Bestatigung von H3

U deutlicher Einfluss des beworbenen Produkts auf die Wahrnehmung von Rainbow-Washing
(B = -0.57); vermittelt Gber die wahrgenommene Kompatibilitat des Produkts zu LGBTQIA+-

Anliegen (B = -0.44)
U Wodka weniger passend und hohere Rainbow-Washing-Wahrnehmung als
Periodenunterwasche
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Ergebnisse

Mediationsmodell: Einfluss des beworbenen Produkts auf die Wahrnehmung von Rainbow
Washing Uber die CSRPassung

Wahrgenommene

CSR-Passung
a =-.44** (,156) b =-57%* (.044)

— @E*
c =.36%*(.120) Wahrgenommenes

Rainbow-Washing

Beworbenes Produkt

c'=.11(.087)
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Ergebnisse

A Bestatigung von H4

U Negative Konsequenzen von Rainbow-Washing fur die Werbebewertung (B = —0.83) und die
Markenbewertung (B = -0.76)

L TUD Praxisforum 2026 ¢ Institut fir Kommunikationswissenschaft * Seite 26



A Pride-Kommunikation wirkt nicht automatisch glaubwiirdig

A Keine Replikation friiherer Befunde zum Effekt homosexueller Reprasentation auf die
Wahrnehmung von Rainbow-Washing durch trans* Reprasentation

U differenzierte Untersuchung von LGBTQIA+-Bildsprache erforderlich

A Zentrale Bedeutung der Produktwahl bei Pride-Kampagnen

U Glaubwdurdigkeit durch inhaltlich nachvollziehbare Verbindung zwischen Produkt und
LGBTQIA+-Anliegen

A Symbolik braucht Substanz

U Notwendigkeit klarer Positionierung und kontinuierlicher Unterstutzung
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Abbildungen

Abbildung 1: Burger King Pride-Kampagne ,, Time to be Proud”

Quelle: Horizont Redaktion. (2022, 1. Juni). Time to be proud: Burger King feiert Pride mit SpeziatWhopper. Horizont.
https://www.horizont.at/marketing/news/time-to-be-proud-burger-king-feiert-pride-mit-spezial-whopper-88416

Abbildung 2: Dorito Pride-Kampagne ,Rainbow Chips"
Quelle: Waxman, O. B. (2015, 17. September). Doritos releases rainbow-colored chips to celebrate LGBT Pride TIME.
https://time.com/4038837/doritos-rainbow-chips-pride-lgbt/

Abbildung 3: IKEA Pride-Kampagne ,Schlaf gut! Egal mit wem.”
Quelle: Horizont Redaktion. (2025, 2. Juni). Pride Month: Das ist die Ikea-Kampagne zum Pride Month. Horizont.
https://www.horizont.at/marketing/news/pride-month-das-ist-die-ikea-kampagne-zum-pride-month-98172

Abbildung 4: NIVEA Pride-Kampagne ,Hand in Hand fur Akzeptanz“
Quelle: NIVEA. (2023). Hand in Hand fir Akzeptanz https://www.nivea.de/handinhand
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Scrollen macht schlau?

Einfluss von Instagram -Postformaten und Quellen auf das
Wissen uber Feminismus

Methode: experimentelle Online-Befragung

Feldzeit/Stichprobe: 02.07.2025 bis 20.07.2025 (n = 183)

Betreuung: Tim Schruttke / Gutachten: Prof. Hagen



Forschungsinteresse und Relevanz

Abbildung 1
Nutzung von Social-Media-Plattformen 2024 - téglich bzw. wochentlich genuizt

Gesamt, in %

A Mehrheit der Menschen konsumieren IFtik - ;
Nachrichten uber Instagram (Newman et al., 2024) o
Snapchat
A Anpassung der journalistischen Praktiken A Prieres R
Produktion von Infotainment (Hase et al., 2024; roiter [ 4 Nutzung oin-od ol pro Wocho
Kimpel, 2019; Leonhard et al., 2020) Twich | 4
Threads

BeReal

A Limitierte Forschung zur tatsachlichen Wirkung
von Infotainment auf Instagram

Mastodon

12

I

Basis: Deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahren (n=2.500)

Bluesky

Quelle: ARD/ZDF-Medienstudie 2024

Abbildung 1. Nutzung von SocialMedia-
Plattformen 2024
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Forschungsinteresse und Relevanz

FIGURE 1.3 The state of gender gaps, by subindex

Percentage of the gender gap closed to date, 2024

Instagram macht Feminismus
sichtbarer (Burkart, 2021)

The Global Gender Gap Index 68.

Economic Participation and
Opportunity subindex

Feministische Influencer:innen als

relevante Sprecher:innen (Barbala,
2024)

60.5%

]
=

Health and Survival subindex 96.0%

Political Empowerment subindex 22.5%

o
n

50 75

Nutzung von unterhaltsamen
Elementen, um Aufmerksamkeit
Z u g e n e ri e re n (Se m e nZi n’ 2022) iufii(zicor"owwwwc Forum, Global Gender Gap Index 2024. EZiIan'w weighted averages, 146 countries. The percentages indicate of the gender gap that

has been closed to date.

Gender parity score (0-100%, 100%=parity)

Abbildung 2. Gender Gaps 2024
(World Economic Forum, 2024, S. 13)
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Forschungsfragen und Hypothesen

Wie beeinflussen unterschiedliche Instagram-Postformate — Infoposts und Infotainmentposts —
sowie verschiedene Quellen- professionelle Nachrichtenanbieter  und Influencerinnen -—das
subjektive Wissen Uber Feminismus, und inwiefern unterscheidet sich das subjektiv
eingeschatzte Wissen vom tatsachlicherworbenen Wissen ?

Infotainmentposts Infoposgs
V: i :
uV: H3 feel?ng of uV: H6 ob'zrt' e
» jektives
. | Quelle des Posts being informed Quelle des Posts Wissen
Abbildung 3. Variablenmodell Hypothese3 Abbildung 4. Variablenmodell Hypothese6
(eigene Darstellung) (eigene Darstellung)
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IMMER MEHR FRAUEN WURDEN LIEBER STATT EINEM CE

Gender Gaps

veiben200s WV EItere Fakten

& 92 % der Frauen (18-35)

2l erleben Belastigungen &
aktuell Ubergriffe

° 92 % der Frauen (18 Sorgearbeitslﬁcke: & Sorgearbeitsliicke - sie leisten

g ; 44,3 % mehr unbezahlte Care-
53 aben schioh Frauen leisten 44,3% mehr unbezahlte A5 o menrunbezantte tare

Belastigungen oder i 2 Arbeit
Ubergriffe erlebt Care-Arbeit n

. o ) g/, & Rentenlicke - jede 5. Frau ab
° 82 % passen ihr Lebenseinkommensliicke: " wep: Man X 65 ist armutsgefahrdet
Verhalten im -49,8% gegenlber Mannern
offentlichen Raum aus

& Lebenseinkommenslucke:
Angst vor Ubergriffen Rentenliicke: 82% der Frauen passen ihr Verhalten im

Frauen verdienen insgesamten
i ich R A (] iffi *mentally prepares for “NICHT ALLE : :
= Jede 5. Frau ab 65 gilt als armutsgefahrdet diiusiiliosut et s MANNER"- Kommentare % .5 % weniger i Berufsleben

...und auch in anderen Bereichen bleiben die
Hilfetelefon ... und die Dunkelziffern

Gender Gaps im Jahr 2025 bestehen Du brauchst Hilfe?
3 B . . o fi fi «, F
“Gewalt gegen Frauen”$ m@;ﬂ Focus24 NEWS sind weit hoher @ Focus24 NEWS mgm Focus24 NEWS rig?fée on “Gewalt gegen Frauen’ @ Focus24 NEWS
116 016

Qes.47sd. (366 7 5.385 N | Qesatsa. (1366 7 5.385 L] Qe5,41sd. (366 7 5.385 [l

Abbildung 5. Infopost professioneller Nachrichtenanbieter Abbildung 6. Infotainmentpost professioneller
(eigene Darstellung) Nachrichtenanbieter
(eigene Darstellung)
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D) ellas_diary ©

WISSEN DES TAGES
MIT ELLA

Darum ist die
Genderdebatte
auch im Jahr
2025 wichtig

Follow for more
@ellas_diary

Q5,475 (366 75385

ﬁ,« ellas_diary @

Erschreckende Zahlen:
Gender Gaps bleiben auch im Jahr 2025
aktuell

* 92 % der Frauen (18-35) erleben Beléstigungen & Ubergriffe

* 82 % der Frauen passen ihr Verhalten im 6ffentlichen Raum
aus Angst vor Ubergriffen an

¢ Sorgearbeitsliicke: 44,3 % mehr unbezahlte Care-Arbeit als
Ménner

¢ Rentenliicke: jede 5. Frau ab 65 gilt als
armutsgefahrdet

¢ Lebenseinkommensliicke: Frauen verdienen
insgesamt 49,8 % weniger im Berufsleben

Hilfetelefon “Gewalt gegen Frauen”: 116 016 @ellas_diary

| ODesartsa. (Y366 N7 5.385

Abbildung 7. Infopost Influencerin

(eigene Darstellung)

D) ellas_diary @

{ &8
POV: Du bist eine Frau &

Gender Gaps 2025 Edition
, : -3 S —

@ellas_diary

Y‘,
Hilfetelefon “Gewalt gegen Frauen”: 116‘0'6

Qe5,47sd. (366 7 5.385

@ ellas_diary @

What’s your favorite horror
movie?
* 92 % der Frauen (18-35) erleben Belastigungen &
Ubergriffe

* 82 % der Frauen passen ihr Verhalten im 6ffentlichen
Raum aus Angst vor Ubergriffen an

e Sorgearbeitsliicke: 44,3% mehr unbezahlte
Care-Arbeit als Manner

¢ Rentenliicke: jede 5. Frau ab 65 ist armutsgeféahrdet

¢ Lebenseinkommensliicke: Frauen verdienen insgesamt
49,8 % weniger im Berufsleben

And I'll keep

3
wondering i\,}
when will gender
equality begi ﬂ
Follow for more
@ellas_diary

he look of disappointment on
my face when # facts

A | Qesatsd. (1366 N7 5385 A

Abbildung 8. Infotainmentpost Influencerin

(eigene Darstellung)
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Methode

@ 5

2x2-Between-Subject

Online Stichprobe (n = 183) Design Sul?jektiye
Experiment rekrutiert per N Informlerthel.t und
mit ——  Schneeball-und —— Randomisierte —— objektives Wissen
Fragebogen Gelegenheits- Zuordnung zu 4 zum Thema
stichprobe Experimental- und 1 Feminismus

Kontrollgruppe

g oY

moXX
|11
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Ergebnisse

A Infotainmentposts, insbesondere in Kombination mit der Prasentation durch eine
Influencerin, fUhren zu starkerem subjektiv empfundenem Wissen

A Infoposts prasentiert von einer Influencerin fiihren zu hoherem objektivem Wissen

Wirkung von Infotainmentposts Wirkung von Infoposts

o

(&2}
-
o

I

w
Objektives Wissen

Subjektives Wissen

(&

N

-

Professioneller Nachrichtenanbieter Influencerin

Professioneller Nachrichtenanbieter Influencerin Quelle des Posts
Quelle des Posts
Abbildung 9. Ergebnisse des unabhangiger Yuent- Abbildung 10. Ergebnisse des unabhangigen
Test (20%getrimmt) zur Auswertung der Hypothese 3 St u d d-mests zir Auswertung der Hypothese 6
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Ergebnisse

Wirkung der Art des Posts

A Infotainmentposts fuhren zu héherem

objektivem Wissen é”
A Alltaglicher medialer Kontakt zur Thematik % 5
scheinbar ausreichend fur empfundene |
Informiertheit und Beantwortung einiger
F ra g e n Infopost Infotainmentpost

Art des Posts

Abbildung 11. Ergebnisse des unabhangigen
St u d d-mests zr Auswertung der Hypothese 4
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Ergebnisse

A Eigene Identifikation als Feminist:in hat signifikanten, negativen Einfluss auf beide
Wissensdimensionen (Park, 2001)

A Subjektives Wissen: B =-0.42, t(175) = -6.09, p < .001
A Objektives Wissen: B =-0.22, t(175) =-2.77, p = .006

A Signifikanter Einfluss des Bildungsniveaus auf das Faktenwissen (p. Miiller et al., 2016)
A Objektives Wissen: B =0.16, t(175) = 2.10, p = .037
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A Anpassung an Plattformlogik erscheint lohnenswert fir den Journalismus.

A Jingeres Publikum kann mit der Integration von unterhaltsamen Elementen in die
Berichterstattung erreicht werden.

A Aufklarung Gber feministische Themen und Ereignisse ist weiterhin von Aktualitat und
Relevanz.
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Abb. 5. Anmerkung. Der Beitrag wurde mit Canva, das Logo mit Canva Al und das Bild der Frau mit ChatGPT erstellt. Der Aufbau des Beitrages ist inspiriert
von dem Aufbau der Instagram-Beitrage der Tagesschau (Bundeskriminalamt, 2024; Stiddeutsche Zeitung, 2025; Tagesschau, o.J.; UN Women Deutschland,
2025).

Abb. 6. Anmerkung. Der Beitrag wurde mit Canva, das Logo mit Canva Al und die Cartoons mit ChatGPT erstellt. Der Aufbau des Beitrages ist inspiriert von
dem Instagram-Bei trag des Accounts Madelsabende vom 07. Mai 2025 (Bahlmann, 2024; Bundeskriminalamt, 2024; Kaiser, 2024; Madelsabende, 2025;
Notre Dame Catholic Sixth Form, 2024; Stiddeutsche Zeitung, 2025; UN Women Deutschland, 2025).

Abb. 7. Anmerkung. Eigene Darstellung. Der Beitrag wurde mit Canva und die Bilder der Frau mit ChatGPT erstellt. Der Aufbau des Beitrages ist inspiriert
von den Instagram-Profilen von den feministischen Influencerinnen Josi und Tara-Louise Wittwer (Bundeskriminalamt, 2024; Josi, 0.).; SUddeutsche Zeitung,
2025; UN Women Deutschland, 2025; Wittwer, 0.).).

Abb. 8. Anmerkung. Der Beitrag wurde mit Canva und die Bilder und Cartoons der Frau mit ChatGPT erstellt. Das Deckblatt des Beitrages ist von dem
Instagram-Post von josischreibt_vom 23. April 2025 inspiriert (Bundeskriminalamt, 2024; josischreibt_, 2025; Suddeutsche Zeitung, 2025; UN Women
Deutschland, 2025).
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Forschungsinteresse und Relevanz

A Nach Schatzungen der Dunkelfeldforschung hat jeder 7.-8. Erwachsene in der Kindheit sexualisierte Gewalt erlebt

A Sexueller Kindesmissbrauch (SKM):, j ede sexuell e Handlung, die an oder wvon
Willen vorgenommen wird oder [das Kind] aufgrund korperlicher, psychischer, kognitiver oder sprachlicher Unterlegenheit
nicht wissentlich zusti mmen kann.*® (Bange, 2007, S. 24f.)

A Uberlebende leiden doppelt:
Y durch das Erlebte
Y durch gesellschaftliche Stigmatisierung (Schomerus et al., 2021)

A Obwohl Medien wichtige Kontaktquelle mit dem Thema sind, gibt es bisher kaum Forschung zu:
A medialer Destigmatisierung von SKM

A mannlichen Uberlebenden und deren Bild von Mannlichkeit

Zentrale Frage:
- Wie kdnnen Medien zur Destigmatisierung von SKM beitragen?
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Forschungsfragen und Hypothesen

FF: Welchen Einfluss haben unterschiedliche Darstellungen von ménnlichen Uberlebenden in
Massenmedien auf stigmatisierende Einstellungen des Publikums?

A Hypothese 1: Negatives Recovery Perspective Framing (RPF) wirkt stigmatisierender als positives RPF (,Aussicht auf
Besserung”) (vgl. R6hm, 2017)

A = Wirkt ein hoffnungsvolles, empowerndes Framing destigmatisierend?
A H1.1: Intersektionalitat (Mehrfachbetroffenheit) erhoht die Stigmatisierung weiter
A Weitere Hypothesen:
A Macht es einen Unterschied wer den Artikel liest?
A Empathie(vermogen)
A Geschlecht der Leser:innen

A traditionellen Geschlechterrollen (v. a. Maskulinitat)
A Neu: Intersektionalitat (SKM + dessen Folgen)
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Methode

Zweistufiges Design

I Vorstudie: Leitfadeninterviews s Online-Experiment (N = 150)

A Schwerpunkt der Arbeit: mi -tstattt b e r A Teilnehmende lesen einen Zeitungsartikel
Betroffene reden = in den Forschungsprozess A Inhalt gleich - Framing unterschiedlich:
einbeziehen! A neutral

. A positiv (Besserung, Empowerment)

A Online-Interviews mit Uberlebenden von SKM A negativ (pessimistische Zukunft)

A intersektional (z. B. SKM + Depression/PTBS)

A Drei Manner, drei Frauen
A Danach Messung von:

A sozialer Distanz

A Stereotypen

A Empathie / Mitleid

A Geschlechterrollen (Maskulinitdt/Femininitat)

A Vorheriger Kontakt zu Betroffenen

A Ziel: Realistische, ethisch sensible, nicht-
stereotype Darstellung von SKM als Grundlage
fur die Artikeltexte

A Safeguarding-Protokoll, behutsame
Kommunikation, offene Gesprachsfuhrung
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Leben

Methode

PORTRAT Nr. 22/2024 PORTRAT Nr. 22/2024

WIE DAS LEBEN SPIELT

Auf dieser Seite prisentieren wir regelmaBig Menschen mit ihrem ganz eigenen Lebensweg.

wir die Familie Steinmann, bei der vieles anders ist als in gewShnlichen Familien.

Martin Steinmann blickt besorgt in die Zukunft. Im Alltag hat er manche Hiirden zu nehmen.

Martin Steinmann (36) ist in
seiner Kindheit von einem
Fremden angefasst worden. Die
Folgen des Missbrauchs sind
eine PTBS und Depressionen.
Zusitzlich habe er eine Erek-
tionsstérung.

,Ich versuche, ein ganz normales
Leben zu fiihren®, sagt Martin.
Sein groBes Gliick ist sein Zuhau-
se, sein Garten. ,,Hier hole ich mir
die Kraft.“ Drei Dinge, sagt er,
sind ihm besonders wichtig. Dass
er Auto fahren kann und damit
unabhingig ist, seine Arbeit im
Landratsamt in der Finanzbuch-
haltung ,und meine Familie na-
tiirlich“. Wobei er keinen Zweifel
lasst: Seine Frau Stefanie (36),
ihre Kinder Lisa (8) und Max (4)
und Jack Russell Terrier Paul ste-
hen an oberster Stelle.

SEIN LEBENSWEG IST VON
PROBLEMEN GEKENNZEICH-
NET

L TUD

Schon als Jugendlicher hat ihm
der Missbrauch stark  zu
schaffen gemacht. ,Alle hatten
eine Freundin, nur ich nicht.”
Verliebt war er schon, aber Martin
war sich sicher: ,Als Opfer
sexuellen  Missbrauchs, das
keinen hochbekommt, kriege ich
sowieso keine Freundin". Aber es
kam alles ganz anders. Mit 25
lernte er Stefanie kennen. Es war
Liebe auf den ersten Blick.
Martin zog zu ihr und fand eine
Stelle im Landratsamt. Seit neun
Jahren sind die  beiden
miteinander verheiratet. ,Es ist
wirklich kein leichtes Leben®,
sagt Martin und blickt Stefanie
besorgt an.

IM ALLTAG HAT ER MAN-
CHE HURDE zU UBERWIN-
DEN

Natiirlich gilt es wegen der
Missbrauchserfahrung im Alltag
manches Problem zu bewaltigen.

,In einer Gru
fiihlt er sict
unwohl®,

»~Morgens au
kommen, ist ¢
ihn.“ In seiner
seinem Famili
tenkreis wird
seinem Erlebni

DER BLICK |
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Auch zu Hause
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Familie halt zu
hilft sich geg
kann.
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merkt: ,Mein
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selten in die Si
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Trotzdem hab
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,Ich mochte ke
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WIE DAS LEBEN SPIELT

Auf dieser Seite prasentieren wir regelmaRig Menschen mit ihnrem ganz eigenen Lebensweg

wir die Familie Steinmann, bei der vieles anders ist als in gewohnlichen Familien.

Martin Steinmann blickt zuversichtlich in die Zukunft. Im Alltag hat er manche Hiirden zu nehmen.

Martin Steinmann (36) ist in
seiner Kindheit von einem
Fremden angefasst worden. Die
Folgen des Missbrauchs hat er
allerdings tiberwunden.

,Ich versuche, ein ganz normales
Leben zu fiihren®, sagt Martin.
Sein groBes Gliick ist sein Zuhau-
se, sein Garten. ,,Hier hole ich mir
die Kraft.“ Drei Dinge, sagt er,
sind ihm besonders wichtig. Dass
er Auto fahren kann und damit
unabhingig ist, seine Arbeit im
Landratsamt in der Finanzbuch-
haltung ,und meine Familie na-
tlirlich“. Wobei er keinen Zweifel
lasst: Seine Frau Stefanie (36),
ihre Kinder Lisa (8) und Max (4)
und Jack Russell Terrier Paul ste-
hen an oberster Stelle.

SEIN LEBENSWEG IST VON
ERFOLG GEKENNZEICHNET

Als Jugendlicher hat ihm der
Missbrauch noch  stark zu

schaffen gemacht. ,Alle hatten
eine Freundin, nur ich nicht.“
Verliebt war er schon, aber Martin
war sich sicher: ,Als Uberleben-
der sexuellen Missbrauchs kriege
ich sowieso keine Freundin".
Aber es kam alles ganz anders.
Mit 25 lernte er Stefanie kennen.
Es war Liebe auf den ersten Blick.
Martin zog zu ihr und fand eine
Stelle im Landratsamt. Seit neun
Jahren sind die  beiden
miteinander verheiratet. ,,Uns
beide verbindet unser Opti-
mismus®, sagt Martin und blickt
Stefanie lachelnd an.

IM  ALLTAG HAT ER
MANCHE HURDE zU UBER-
WINDEN

Natiirlich gilt es wegen der
Missbrauchserfahrung im Alltag
manches Problem zu bewiltigen.
,In einer Gruppe von Ménnern
fithlt er sich nach wie vor un-
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WIE DAS LEBEN SPIELT

Auf dieser Seite prasentieren wir regelmaRig Menschen mit ihrem ganz eigenen Lebensweg. Diesmal besuchen

wir die Familie Steinmann, bei der vieles anders ist als in gewohnlichen Familien.

Martin Steinmann blickt neutral in die Zukunft. Im Alltag hat er manche Hiirden zu nehmen.

Martin Steinmann (36) ist in
seiner Kindheit von einem
Fremden angefasst worden.
Probleme mit dem sexuellen
Missbrauch hatte er allerdings
nie.

,Ich versuche, ein ganz normales
Leben zu fiihren®, sagt Martin.
Sein groBes Gliick ist sein Zuhau-
se, sein Garten. ,Hier hole ich mir
die Kraft.“ Drei Dinge, sagt er,
sind ihm besonders wichtig. Dass
er Auto fahren kann und damit
unabhingig ist, seine Arbeit im
Landratsamt in der Finanzbuch-
haltung ,und meine Familie na-
tiirlich“. Wobei er keinen Zweifel
lasst: Seine Frau Stefanie (36),
ihre Kinder Lisa (8) und Max (4)
und Jack Russell Terrier Paul ste-
hen an oberster Stelle.

SEIN LEBENSWEG BLEIBT
VON DER TAT UNBERUHRT

Als Jugendlicher hat er sich mit

Seinen Freunden iiber den Téter
ausgetauscht. ,Ich habe es als
Gruselgeschichte erzahlt, das
kam immer gut an!“ Obwohl ihm
Kklar war, dass nicht jeder so eine
Erfahrung gemacht hat, wusste
er: ,Das ist mir egal. Aber eine
Freundin hitte ich gern!" Und so
kam es. Mit 25 lernte er Stefanie
kennen. Es war Liebe auf den
ersten Blick. Martin zog zu ihr
und fand eine Stelle im Land-
ratsamt. Seit neun Jahren sind
die beiden miteinander verhei-
ratet. JWir  streiten und
versohnen uns wie jedes andere
Paar“, sagt Martin und blickt
Stefanie lachelnd an.

IM ALLTAG HAT ER MAN-
CHE HURDE zZU UBERWIN-
DEN

Natiirlich hat auch Martin seine
Unsicherheiten. ,Das Wechsel-

geld nachzurechnen ldsst er
meistens sein. Er hat das
Gefiithl, sonst unnétige Auf-
merksamkeit auf sich zu
ziehen®, sagt Stefanie. In seiner
Wohnung und in seinem
Familien- und Bekanntenkreis
war die Erfahrung als Kind nie
ein Thema.

DER BLICK IN DIE ZUKUNFT
IST UNBEIRRT

Auch zu Hause l4uft nicht immer
alles nach Plan, doch die kleine
Familie halt zusammen und man
hilft sich gegenseitig, wo man
kann.

Thr Grundschulkind Lisa be-
merkt: ,Papa bringt mich immer
zur Schule. Mama sagt, dass bei
Papa frither Mal was Blodes
passiert ist.“ So oder so habe sie
ihren Vater ,ganz doll lieb*“.

,Ich mochte keine Mitleidstour®,
sagt Martin. Bei seinen Kollegen
hatte er das Gefiihl, dass er
nicht auffallt. Auf Nachfrage, ob
er eine Therapie erwogen hat,
antwortet er locker: ,Nein. Es
war fiir mich nie ein Thema,
also braucht es auch keine
Behandlung.“

Martins Blick in die Zukunft ist
— auch wenn er zuriickdenkt an
die vergangenen Jahre und
Probleme — unbeirrt.

Sebastian Henkerl

CAMPUSBeruf




2,29

Ergebnisse

2,10
Ergebnis 1: Uberraschend geringe Stigmatisierung 1,90
Insgesamt wenig soziale Distanz -

Selbstberichtete soziale Distanz

Erklarung:

Y viele Teilnehmende hatten Kontakt zu Betroffenen
Y Kontakt reduziert Stigma

Y Erhebungsbedingte Verzerrungen

Tabelle 10

Ergebnisse der einfaktoriellen Varianzanalyse von Kontakt zu Uberlebenden auf stigmatisierende Einstellungen

Stigmatisierende Einstellungen Kontakt H M SD F P n’
Kein Kontakt 44 1.51 .54 3.68 .028 .05
Soziale Distanz Fliichtiger Kontakt 43 1.43 47
Intensiver Kontakt 57 1.27 .38
Kein Kontakt 42 1.79 47 2.14 122 .03
Stereotype Fliichtiger Kontakt 43 1.79 57
Intensiver Kontakt 57 1.62 42
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Ergebnisse
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Was heilRt das fur Forschung & Praxis?
A Medienschaffende kénnen durch die Wahl der Darstellung von SKM dessen Stigmatisierung beeinflussen
A Aber: Empathie ist zentraler als reines ,Positiv-Framing"

A Nicht nur was erzahlt wird, ist wichtig Y sondern was es emotional auslost
A Zielgruppen unterscheiden sich stark Y Geschlechterrollen mitdenken!

A Fuir die Praxis:

A Betroffene einbeziehen

A nicht nur Leid zeigen, sondern Handlungsspielrdume
A keine eindimensionale Opferdarstellung
Alangfristige, wiederholte Berichterstattung nétig
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A Stigma-Theorie: Link, B. G., & Phelan, J. C. (2001). Conceptualizing Stigma. Annual Review of Sociology, 27(1), 363-385.
https://doi.org/10.1146/annurev.soc.27.1.363
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A Recovery Perspective Framing: Rohm, A. (2017). Stigmatisierung und Entstigmatisierung von Menschen mit Behinderungen: Einfluss unterschiedlicher
medialer Darstellungen auf Einstellungen und Handlungsintentionen . http://129.217.131.68:8080/handle/2003/36164

A Stereotype zu sexualisierter Gewalt: Schomerus, G., Schindler, S., Rechenberg, T., Gfesser, T., Grabe, H. ., Liebergesell, M., San-der, C., Ulke, C., &
Speerforck, S. (2021). Stigma as a barrier to addressing childhood trauma in conversation with trauma survivors: Astudy in the general population . Plos one,
16(10), e0258782.

Weiterlesen:

A Mental Health Stigma: Corrigan, P. W., Morris, S. B., Michaels, P. J., Rafacz, J. D., & Riisch, N. (2012). Challenging the Public Stigma of Mental lliness: A
Meta-Analysis of Outcome Studies Psychiatric Services63(10), 963-973. https://doi.org/10.1176/appi.ps.201100529

A Interview-Standards SKM: Kavemann, B., Graf-van Kesteren, A., Rothkegel, S., & Nagel, B. (2016). Erinnern, Schweigen und Sprechen nach sexueller
Gewalt in der Kindheit: Ergebnisse einer Interviewstudie mit Frauen und Mannern, die als Kind sexuelle Gewalt erlebt haben Springer-Verlag.
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Interpersonal Violence, 38(1-2), 2234-2254. https://doi.org/10.1177/08862605221093683
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AfD und TikTok

Die Inszenierung populistischer Narrative

Methode: Inhaltsanalyse

Stichprobe: 100 TikTok-Videos von/uber die AfD

Betreuung: Lisa Weidmuller M.A. / Gutachten: Prof. Dr. Sven Engesser



Thema und Relevanz

A Populistische Narrative in TikTok-Videos von und tber die AfD

A Forschungsinteresse

A Schnelles Wachstum von TikTok bei jungen Menschen ssch, 2024

A Junge Zielgruppe erzielt immer mehr Zuwachs in der AfD wujagic, 2024

A Relevanz
A Kommunikation der AfD auf TikTok wenig untersucht

A Soziale Medien flir junge Menschen immer wichtiger bei politischer Meinungsbildung
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Forschungsfragen

FF1: Inwiefern sind TikTok-Videos von und uber die AfD populistisch?

FF2: Welche Feindbilder werden in den TikTok-Videos dabei am haufigsten deutlich?

Theoretischer Rahmen
A Cas Mudde A Populismus als “diinne” Ideologie (Volk vs. Elite)
A Franz Decker A Populismus als politische Grundhaltung

A Fur die Codierung der Populismusmerkmale: Studie Engesser et.al.

(Decker 2021; Mudde, 2004; Engesser et.al., 2017)
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Methode

A Quantitative Inhaltsanalyse von 100 TikTok-Videos von und Uber die AfD
A Erhebung Uber 18-Jahriges mannliches Profil A Perspektive junger Nutzer:innen

A Auswahl der Videos unter Beachtung verschiedener Kriterien

A Kategoriensystem A formale Merkmale, Populismusmerkmale, Feindbilder

A Reliabilitatstest: Holsti-Koeffizient

(Rossler, 2017)
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Ergebnisse

A Populismus auf TikTok in AfD-Inhalten sehr prasent

A In 79% der Videos mindestens ein Populismusmerkmal
A Angriff auf Eliten (50%)
A Ausgrenzung Anderer (42%)
A Eintreten fur das Volk (24%)

A In 76% der Videos mindestens ein Feindbild

A Andere Bundestagsparteien (62%)
A Geflichtete (34%)
A Offentlich-rechtliche Medien (28%)
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Ergebnisse

A GroRteil der Inhalte von inoffiziellen Fanaccounts (65%)

A Verschiede Videoarten, am haufigsten Reden (44%)

A In 88% der Videos sind AfD Politiker:innen die Hauptakteur:innen
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A Normalisierung von Populismus im Alltag

A “Ausgrenzung Anderer” und ,Angriff auf Eliten” tragt zu ,Wir-gegen-Die”-Denken bei
A Normverschiebung A Abstumpfung

A Bedeutung fir junge Menschen
A Verlust an politischem Vertrauen A politische Institutionen werden in Frage gestellt
A Identitatsbildung A Wir-Geflhl sorgt fur Zugehorigkeitsgefinhl
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A Durch TikTok kénnen viele junge Menschen erreicht werden
A Fordert dezentrale Kommunikation

A TikTok bietet die Moglichkeit der politischen Partizipation

A Zeigt die Relevanz fir weitere Forschungen zur politischen Meinungsbildung tber Social
Media

A z.B. ein Vergleich mit anderen Landern oder Parteien
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Unheimlich individuell:
Wer sich im Uncanny Valley gruselt und wer nicht.

Methode: Online-Experiment

Feldzeit/Stichprobe: 28.11.2024 - 11.12.2024

Betreuung/ Gutachten: Dr. Katrin Etzrodt



Forschungsinteresse und Relevanz

A Zunehmende soziale Bedeutung von Robotern (Broadbent, 2017)
A Laien als primare Nutzer im Alltag (Mathur & Reichling, 2016)
A Problem: statt Ndhe rufen Roboter Unbehagen hervor

E Uncanny Valley

Welche individuellen Merkmale der Rezipient:innen beeinflussen das Auftreten

des Uncanny Valley?
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Uncanny Valley

Affektive Reaktion

L TUD

+.
—gesunde Person
humanoider Roboter
Industrieroboter —Handprothese
— Zombie

0% 20%  40%  60%  80%  100%
Wahrgenommene Menschlichkeit
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Uncanny Valley nach Mori (1970)

A Steigende Menschlichkeit E
zunehmende Affinitat (Shinwakan)

A Fast menschliche Darstellung wirkt
unheimlich E schlagt in Ablehnung
um (Bukimi)

A Vollkommene wahrgenommene
Menschlichkeit E Riickkehr zu
positiven Gefuhlen



Forschungsfragen und Hypothesen

L TUD

L Y 4
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Methode

A Bestandteil eines Online-Experiments des IfK (28.11.2024 - 11.12.2024) zur Einordnung
von und emotionalen Reaktion auf Roboter

A N =740 Personen
A Ablauf & Messung:
1. Vorbefragung: Soziodemografie & Ekelempfinden (verkirzte DSR nach Olatuniji et al., 2007)

2. Stimulus: Randomisierte Zuweisung eines 30- bis 60-sekundige Videoclips (von einem der 9
Roboter oder einem Menschen)

3. Bewertung: Menschlichkeit (single-item), Affinitat (Gefiihlindex: Zuneigung, Vertrautheit, Freude) &
Aversion (Gefuhlindex: Unbehagen, Angst, Ekel)
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Methode
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Ergebnisse
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Ergebnisse

Wahrgenommene Menschlichkeit
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Ergebnisse
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Ergebnisse
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Die praktische Konsequenz:

A Warnung vor Design-Vorgaben: pauschales Verbot menschenahnlicher Roboter greift zu
kurz

Hintergrund:

ulnl kel aKrrei sBee:g rShidfwbkan, B in k ie mit e n (

A Konzeptione
chkeitsdi mensi on)

Menschl i
A AUncannyi(Zyoitfobws B0 )3 st att Uncanny Vall ey

Alndividuell e®Wi PRangmbangt vom Betrachter ab,
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Hat der HAmMmoirrommani on Cha
el nen EI nJDuss darauf, wiI e

wahrnehmen?

Methode: Online-Experiment auf SoSciSurvey

Feldzeit/Stichprobe: 20.01.-16.02.2025 / 231 volljahrige, deutschsprachige Personen

Betreuung: Dr. Katrin Etzrodt / Gutachten: Dr. Katrin Etzrodt



Relevanz

A Einsatz von immer mehr KI und Chatbots in verschiedenen Branchen
(Shin et al., 2023; Sienkiewicz & Indurkhya, 2023; Wang & Chen, 2024)

A Artificial Companions (kiinstliche Begleiter) gewinnen an Beliebtheit
(Liu et al., 2024)

A Wachsendes Forschungsinteresse in der HMC (Mensch-Maschine-Kommunikation) an

Chatbots & Artificial Companions

(Sinkeviciute & Dynel, 2017; Shipman et al., 2018)
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Forschungsinteresse

Wie unterscheidet sich die Bewertung der Personlichkeit von Artificial Companions
zwischen verschiedenen Humor-Typen der Artificial Companions? Am Beispiel eines
Chatbots.

Humorstile (artin et al., 2003):
A Affiliativ

A Aggressiv

A Selbstabwertend

A Selbstaufwertend
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Forschungsfragen und Hypothesen

H1:

H2:

H3:

F1:

F2:

L TUD

Affiliativ A Insgesamt positivere Bewertung ihrer Persdnlichkeit als die anderer
(Farah et al., 2021; Zhang et al., 2021)

Aggressiv A Insgesamt negativer bewertet als Chatbots anderer Humor-Typen
(Tay et al., 2016; Shin et al., 2023)

Selbstabwertend A Bewertung als kontaktfreudiger als andere

(Martin et al., 2003; Yang et al., 2022)

Inwiefern unterscheidet sich die Wahrnehmung von Chatbots hinsichtlich ihrer
Liebenswiirdigkeit bei selbstabwertendem und selbstaufwertendem Humor im Vergleich
zu anderen Humor-Typen?

Inwiefern unterscheidet sich die Wahrnehmung von Chatbots hinsichtlich ihrer Vertrauenswiirdigkeit bei
selbstabwertendem und selbstaufwertendem Humor im Vergleich zu anderen Humor-Typen?
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Methode

L TUD

Beispiel Stimulus

Oh nein, ich hab schon wieder vergessen. den Miill
rauszubringen. Jetzt sind meine Mitbewohner echt

sauer... Was soll ich tun?

Oh je, willkommen im Club des Chaos! Wenn ich einmal Miill
rausbringen miisste, wiirde ich wahrscheinlich meine Festplatte
versehentlich mit entsorgen.

Haha., das klingt dramatisch!

Definitiv! & Ich habe ein perfektes Gedichtnis und schaffe es
trotzdem, Dateien in der Cloud zu verlieren. Stell dir vor, ich hatte
echte Arme — ich wiirde mich wahrscheinlich selbst in den Miill werfen.

Du bist schon ziemlich hart zu dir selbst...

Ach, das gehdrt zu meinem Charme! Aber hey, du kannst das besser als
ich — jetzt raus mit dem Mill, bevor ich noch anfange, mich in einen

Papierkorb zu verwandeln! &
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Methode

Beispiel adaptierter Asch’s Personlichkeits-Skala

Lex wirkt... Trifft gar Trifft voll
nicht zu ZU

Weil3 ich
ol | i
groBziigig (im Gegensatz zu OO OO0 O

geizig)

gliicklich (im Gegensatz zu OO 0O 0O O

unglicklich)

(Basierend auf Johanson et al., 2020)
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Methode

Kontrollvariablen: Manipulationschecks:

A Akzeptanz des Chatbots A Wahrgenommene Witzigkeit

A Bedurfnis nach Humor A Einordnung des verwendeten Humor-Typs
A Humorvorliebe A Erkennung des Chatbot als Bot

A Soziodemografika
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Ergebnisse

Mittelwerte der

Personlichkeitsbewertung
gesamt nach ausgespieltem
Humorstil

3,00

2,80

Mittelwert von Personlichkeit gesamt

affiliativ aggressiv selbstabwertend selbstaufwertend

Zufallsgenerator: Humorstil
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U Unterschiedliche Auswirkungen von Humor auf die Wahrnehmung von KI-
Personlichkeiten

A Affiliativer & selbstabwertender Humor fur Artificial Companions besser geeignet

U Teils unterschiedliche Wirkungen von Humor in zwischenmenschlicher- und Mensch-
Maschine-Kommunikation (A selbstaufwertend)

U Mangelnde Trennscharfe der Humor-Typen nach Martin et al. (2003)
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